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ANALISANDO OS DISCURSOS NA MÍDIA JORNALÍSTICA DA EMPRESA CVRD 

MORAIS, Anielle Aparecida Fernandes (Estudante); GOMES, Maria Carmen Aires (Orientador) 

Tendo em vista a tendência das empresas com a preocupação social e ambiental, a informação passa a exercer um importante papel no estabelecimento da identidade da empresa. A comunicação se adapta aos seus discursos de forma que a abordagem seja mais eficiente possível na construção de sua imagem responsável. Este trabalho visa analisar a estrutura do gênero jornalístico impresso produzido pela Companhia Vale do Rio Doce, suplemento mensal distribuído aos funcionários, investigando a forma como são construídos seus discursos social e ambiental e o meio pelo qual se dá o entrecruzamento dos conceitos meio-ambiente, responsabilidade social e marketing. Serão averiguados também os contextos sociais em que os discursos se constituem, quais os seus fins além daqueles de mercado, e ainda como acontecem as relações de quem os produziu. Nota-se o crescimento das iniciativas sociais responsáveis no setor empresarial, entretanto, ainda é escasso o número de trabalhos que proporcionam indagações em torno dos conceitos de responsabilidade sócio-ambiental e se de fato eles são aplicados. Para o estudo, foram utilizadas algumas categorias lingüístico-discursivas, tais como o assunto das matérias, a posição que elas ocupam no informativo, o número de fotografias, além da modalização do discurso, com o objetivo de investigar como se constróem as narrativas da pós-modernidade (burocratização, marketização e democratização), sob a visão da Companhia Vale do Rio Doce. Percebeu-se, até o momento, uma certa tendência burocrático-institucional, por meio de discursos marcados por modalizadores de exaltação à empresa que denotam “certa deturpação” do conceito de responsabilidade sócio-ambiental. Conceito este de que as ações sociais responsáveis devem ir além apenas da preocupação com a construção positiva da empresa e suas ações. 

