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UM ESTUDO EXPLORATÓRIO DA ACEITAÇÃO DE DOCE DE LEITE COM AMENDOIM NO MERCADO DE VIÇOSA 

MONTEIRO, Doraliza Auxiliadora Abranches Monteiro (Estudante); FERREIRA, Palloma Rosa (Estudante); MOURA, Roseni Aparecida (Estudante); FERREIRA, Débora De Araújo (Estudante); FREITAS, Karine Xavier Soares De (Estudante); FINAMORE,Tony Willian (Estudante); MARQUES, Graziele Lopes (Estudante); SOARES, Marina Lopes (Estudante); LIMA, Afonso Augusto Teixeira De Freitas De Carvalho (Orientador); LELIS, Viviane Gomes (Estudante) 

A proposta da pesquisa surgiu do interesse de um tradicional fabricante local em prospectar o lançamento do produto “doce de leite com amendoim”. O objetivo foi analisar preliminarmente a aceitação deste produto no mercado de Viçosa. Levando-se em conta que as versões “puro” e “com coco” possuem um ótimo nível de aceitação e tradição, esperava-se constatar boa receptividade, embora a empresa não tivesse informação sobre segmentação do mercado ou o posicionamento para o novo produto. Quanto à sua natureza, a pesquisa classifica-se como exploratória e descritiva, com abordagem tanto quantitativa quanto qualitativa. A amostra classifica-se como acidental, pois as pessoas foram abordadas aleatoriamente no local de realização da pesquisa (supermercado), e ainda por conveniência, já que algumas pessoas se mostraram dispostas a degustar o produto e emitir opinião a respeito. Constatou-se que 32% dos entrevistados possuem até 20 anos, 47% entre 21 e 40 anos, 20% entre 41 e 60 anos e 1% acima de 60 anos. 52% são estudantes e 48% funcionários públicos, profissionais liberais, do lar e outros. Visualizou-se que os estudantes são mais flexíveis para responder os questionários. Antes da degustação 68% dos entrevistados comprariam o produto mesmo sem experimentá-lo e, após, 92% aprovaram o produto. Outro fator foi que 87% das pessoas preferem a marca “Doce de Leite Viçosa” por: qualidade (43%), sabor (29%), confiança na marca (14%) e outros (14%). Em relação à quantidade de grãos de amendoim, apesar de 76 % julgarem suficiente, surgiram sugestões. Recomenda-se pesquisas mais aprofundadas sobre a granulometria, em função de manifestações a respeito. 60% dos entrevistados caracterizaram o produto como ótimo e apenas 1% não aceitou o produto. Conclui-se que este novo produto, por apresentar boa aceitação e por não existirem muitas marcas de doce de leite com amendoim, constitui uma boa oportunidade para o fabricante. 

