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IMPACTO DO ATRIBUTO TRANSGÊNICO NA COMPRA DE ALIMENTOS 

XAVIER, Wescley Silva (Estudante); RAMOS, Jorge Luiz Gava (Estudante); GAVA, Rodrigo (Orientador); SILVA, Carlos Henrique Osório (Professor) 

Fruto da evolução científica, mais precisamente da biotecnologia, produtos oriundos de Organismos Geneticamente Modificados (OGM´s), ou transgênicos, têm gerado diferentes posicionamentos quanto à sua inserção no mercado. Com o objetivo de analisar o comportamento de preferência dos consumidores quanto ao atributo OGM, foi realizado um estudo de aplicação da conjoint analysis com os atributos marca e preço. Foi utilizada uma amostra não-probabilística por cota com 349 consumidores de Viçosa – Minas Gerais, definidos conforme levantamento prévio que caracterizou o perfil dos mesmos. Os valores foram mensurados através de uma Escala Likert (de 1 a 5) linear estruturada e composta de valores intermediários inteiros. Os resultados sugerem que o atributo com a maior importância na formação de preferência por parte do consumidor foi o atributo transgênico (47,5%), seguido pelo preço (36,25%) e pela marca (16,25%). Concluiu-se que a presença de ingrediente transgênico leva o consumidor a ter uma atitude negativa (desfavorável à compra). Constatou-se também que o preço médio é o que exerce melhor impacto na intenção de compra, e que a marca é um atributo praticamente indiferente à apreensão cognitiva que leva à formação de sua atitude. Essa última descoberta amplia a discussão sobre a influência do valor da marca como suporte para decisões de compra do consumidor. Isto por que nesta pesquisa, diferentemente do que normalmente tem sido feito, o consumidor é submetido a questionamentos indiretamente, dado que não foi utilizado um produto específico como objeto de avaliação, mas sim a idéia de um conjunto deles: produtos que compõem a cesta básica. 

