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EVOLUÇÃO DAS VENDAS INTERNAS DO LEITE LONGA VIDA NO MERCADO TOTAL DE LEITE FLUIDO. 
FERNANDES, Rosangela A. S. (Estudante); BRAGA, Marcelo José (Professor); AGUIAR, Danilo R. D (Orientador) 

A partir da segunda metade da década de 1990, o setor lácteo brasileiro apresenta algumas transformações decorrentes de mudanças mercadológicas econômicas e tecnológicas, e também pelas próprias exigências do mercado consumidor que, devido à indisponibilidade de tempo para adquirir e preparar produtos alimentares demanda, cada vez mais, produtos processados e baixa perecibilidade. Consequentemente a maioria das empresas do setor lácteo aumentaram os seus investimentos, diferenciando o leite e seus derivados com a finalidade de atender a estas demandas. Dada à representatividade do leite longa vida (Ultra High Temperature) neste mercado, objetivou-se, avaliar a evolução da participação das vendas internas do UHT sobre o mercado total de leite fluído no período de 1997 a 2005. Como procedimento metodológico utilizou-se a mensuração do Market-Share. O período de análise foi de 1997 a 2005 em que se utilizou dados do total das vendas internas de leite fluido e leite longa vida da Associação Brasileira de Leite Longa Vida. Os resultados obtidos mostram que, ocorreu uma variação percentual positiva no market-share da ordem de 42,32%, ou seja, a participação das vendas do leite UHT no mercado total de leite fluido passou de 51,91% em 1997 para 73,88% no último ano. Além disso, 2002 foi um destaque para as vendas internas do leite UHT, no mercado de leite fluído uma vez que, o market-share foi comparativamente superior a todos os outros anos analisados, cerca de 74,04%. Pode-se concluir que, no geral, vem ocorrendo uma redefinição no comportamento do consumidor brasileiro mudando seus hábitos, passando a demandar maior quantidade de leite longa vida, em detrimento do leite pasteurizado, embalagem plástica. Consequentemente, isso se reflete sobre a distribuição do market-share entre os segmentos que compõem o mercado de leite fluído, em que o leite UHT, passa a dominar parcelas crescentes nas vendas do mercado de leite fluído. (CAPES) 

